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0. Neuausrichtung

Botschaften: 

1. Energie- und Klimawende ist zentral für eine klimaneutrale, wirtschaftlich 

erfolgreiche und energiepolitisch unabhängige Zukunft. 

2. Beschleunigung ist auch eine Frage der nationalen und europäischen 

Sicherheit.

3. alle gesellschaftlichen Gruppen mitnehmen, um die 

gesamtgesellschaftliche Akzeptanz für die erforderlichen Maßnahmen 

und den Transformationsprozess zu erhöhen
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1. Kampagnenstruktur 

1. Politische Dachkampagne des BMWK für die breite Öffentlichkeit

2. Fachbezogener und konkreter ÖA-Bezug zu allen Themen rund um 

Energiesparen, Ausbau erneuerbarer Energien und Energieeffizienz 

3. Stakeholder-Dialog, Fachkommunikation sowie Fachveranstaltungen des 

BMWK mit den Verbänden und Unternehmen (Wirtschaft) 

4. Dialogreihen auch mit Beteiligung der Leitung des BMWK: Info-Dialoge mit 

Zielgruppe Verbraucherinnen und Verbraucher 

Alle vier Ebenen der Kampagne sind voneinander abhängig 
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2.  ÖA-Osterpaket seit 6.4.

Ziel des Osterpakets: 

Den Ausbau der erneuerbaren Energien zu beschleunigen und so an 

Sicherheit und Unabhängigkeit zu gewinnen

Kernbotschaften:
1. Die Beschleunigung der Energiewende ist eine Frage der nationalen und 

europäischen Sicherheit. („Wer das Klima schützt, schützt die Freiheit“)

2. Auch jede Bürgerin und jeder Bürger kann Beitrag zu unserer Sicherheit leisten und 

Energie sparen.

3. Noch nie war es so wichtig, Energie sinnvoll und sparsam einzusetzen und den 

Verbrauch zu reduzieren

Maßnahmen:

Performance Marketing, Anzeigen, Landingpage u.a.

potenzielle Reichweite des ÖA-Osterpaket = 20 Mio. Bürgerinnen und Bürger 
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3.  Landing-Pages 
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Neue Textanzeigen z.B. bei google verweisen auf die Landingpages
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Ca. 200 Radiosender erhalten Audio-Beiträge zum Thema Energiesparen 

Beitrag 1 „Mehr Tempo“
Das „Osterpaket“: Ausbau erneuerbarer Energien wird beschleunigt 

Beitrag 2 „Kochen, backen, waschen!“
Wie wir im Alltag ganz leicht Strom sparen können

Beitrag 3 „Erneuerbare Energien im Netz“
Das „Osterpaket“: Änderungen am Energiewirtschaftsgesetz (EnWG)

Neueste Umfragen belegen (Handelsblatt vom 05.04.22): 
Drei Viertel der Befragten (76 Prozent) gaben Anfang April an, ihren Energieverbrauch vor 
allem zu reduzieren, um selbst Geld zu sparen.

4. Radio
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5. Motive



10

6. Fazit

mehrere Wellen

unmittelbar

bundesweit

regionale Schwerpunkte

diverse Zielgruppen

crossmedial 

aktivierend 

informierend 

dialogisch


