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1. Ausgewaihlte Kennzahlen des
Sportsatellitenkontos (SSK)

Sportbezogene Beschiftigung in Deutschland
liegt bei 4,4 Prozent.

Deutschland

Berichtsjahr 2008
Erwerbstatige

sportbezogen 1,766 Personen

% an Gesamt 4,4 %
Produktion

sportbezogen 165,0 Mrd. Euro

% an Gesamt 3,5%
Bruttowertschopfung

sportbezogen 73,1 Mrd. Euro

% an Gesamt 33%
Aufkommen an Nettogiitersteuern

sportbezogen 18,2 Mrd. Euro

% an Gesamt 71%
Konsum der privaten Haushalte

sportbezogen 87,2 Mrd. Euro

% an Gesamt 6,6 %

Abbildung 1: Ausgewihlte Kennzahlen des
Sportsatellitenkontos (SSK)

Sportsatellitenkonto (SSK) bedeutet eine Methode zum Filtern von
sportrelevanten Aktivitdten aus einer volkswirtschaftlichen
Gesamtrechnung, um den sportbezogenen Gesamtwert zu extrahieren,
ohne in die Struktur einzugreifen.



1. Ausgewihlte Kennzahlen des Sportsatellitenkontos (SSK)

Bruttowertschopfung des Sports liegt iiber der des
Maschinen- und Fahrzeugbaus.

Gesundheit als

Querschnittsbranche (2012)+ I 111
Tourismus als _ 44
Querschnittsbranche (2010)*
Sport als
Querschnittsbranche (2008)* _ 33

Verkehrs- und Logistikgewerbe || NN 3.9

Finanz- und Versicherungs-

dienstleister _ 3.4
Maschinenbau [ 3.2
Fahrzeugbau [ 2.°
Energiewirtschaft [JJi] 2.1

Chemische Industrie [JJJij 1.4
0 2 4 6 8 10 12

Abbildung 2: Sport als Querschnittsaktivitat:
Vergleich der Bruttowertschopfungsanteile verschie-
dener Wirtschaftsbereiche mit Ergebnissen fiir die
Querschnittsbranchen

(Anteil in Prozent des Bruttoinlandproduktes)

* Berichtsjahr



4 1. Ausgewihlte Kennzahlen des Sportsatellitenkontos (SSK)

Sportspezifische Bruttoinlandsproduktion wird vom

Konsum getragen.

Konsum der privaten Haushalte
aufgrund von Sport

Konsum der Sportvereine
und -verbande

Konsum des Staates
aufgrund von Sport

Ausriistungsinvestitionen etc.
aufgrund von Sport

Bauinvestitionen
aufgrund von Sport

Sportspezifische Exporte

Sportspezifische Importe

[
|18
B 164

0,6

| A

|21

C R

Abbildung 3: Die verwendungsseitige Zusammensetzung
des sportspezifischen Bruttoinlandsproduktes

(Angaben in Mrd. Euro, 2008)



1. Ausgewihlte Kennzahlen des Sportsatellitenkontos (SSK)

Die sportspezifische Produktion betragt
165 Milliarden Euro.

Informations- und
Kommunikationsdienstleister Land- und Forstwirtschaft, Fischerei

Baugewerbe ‘
| Offentliche und

personenbez.
Dienstleister

Sport

Banken,Versicherun-
gen, Immobilien
und unterneh-
mensbez.
Dienstleister

Verkehrs- und
Gastgewerbe

Produzierendes Handelsgewerbe

Gewerbe
(ohne Baugewerbe)

B 40.4857 245% W 229381 139% W 90887 55%
W 327322 198% 13.619,2 83 % 3.8278 23%
W 298256 18,1% 123546 75% 113,8 0,1%

Abbildung 4: Beitrige der sportrelevanten Wirtschafts-
bereiche des SSK zur sportspezifischen Produktion
(Angaben in Mio. Euro bzw. Prozent, 2008)



6 1. Ausgewihlte Kennzahlen des Sportsatellitenkontos (SSK)

Bruttowertschopfung des Sports betrigt
73,1 Milliarden Euro.

Banken, Versicherungen, Informations- und
Immobilien Kommunikationsdienstleister
und unternehmensbez.
Dienstleister

Land- und Forstwirtschaft,
Fischerei

Baugewerbe

Produzierendes
Gewerbe (ohne

Baugewerbe) Offentliche und

personenbez.
Dienstleister

Sport (Sonstige)

Verkehrs- und
Gastgewerbe

Handelsgewerbe
W 24.190,7 33,1% M 90104 12,3% M 31253 43%
M 17.0288 233% 52542 72% 14096 19%
M 96736 132% 33675 46% 396 0,1%

Abbildung 5: Beitrage der sportrelevanten
Wirtschaftsbereiche des SSK zur sportspezifischen
Bruttowertschépfung

(Angaben in Mio. Euro bzw. Prozent, 2008)



1. Ausgewihlte Kennzahlen des Sportsatellitenkontos (SSK)

Sport schafft fiir 1,766 Millionen Menschen eine
Beschiftigung.

Banken, Versicherungen,
Immobilien und
unternehmensbez. Dienstleister

Informations- und
Kommunikationsdienstleister

Land- und Forstwirtschaft,

Baugewerbe Fischerei
Produzierendes

Gewerbe (ohne

Baugewerbe)

Sport (Sonstige) Offentliche und
- personenbez.

Dienstleister

Verkehrs- und

Gastgewerbe

Handelsgewerbe
M 5568 315% W 1453 82% W 354 21,7%
M 5100 289% 89,6 51% 21,7 12%
M 3209 182% 848 48% 13 01%

Abbildung 6: Beitrige der sportrelevanten Wirtschafts-
bereiche des SSK zur sportspezifischen Beschiftigung
(Angaben in Tsd. Erwerbstatige bzw. Prozent, 2008)



8 1. Ausgewihlte Kennzahlen des Sportsatellitenkontos (SSK)

Konsumausgaben durch Sport belaufen sich auf
105,4 Milliarden Euro.

Informations- und Kommunikations-

dienstleistungen fiir )

konsumtive Sportzwecke Erzeugnisse der Land- und
Forstwirtschaft,

Fischerei fur konsumtive

Sportzwecke

DL fiir Banken, Versicherungen,
Immobilien und Unter-
nehmen fur konsumtive
Sportzwecke

Erzeugnisse des
Produzierenden

Gewerbes (ohne
Baugewerbe)

fiir konsumtive

Sportzwecke

Handelsleistungen
far konsumtive
Sportzwecke

Dienstleistungen
des Verkehrs-
und Gastgewerbes
fur konsumtive

Dienstleistungen
des Staates,
der Kirchen,

Sportzwecke der Kultur, der Unter-

haltung und Freizeit,

des Sports, u. a. fir

konsumtive Sportzwecke

MW 39.0946 37,1% M 11.800,3 112% M 850 0,1%
W 248182 23,5% 83942 80%
15.668,3 14,9% 5.566,6 53 %

Abbildung 7: Sportbezogener Konsum in Deutschland
nach Giitergruppen

(Angaben in Mio. Euro und ihr Anteil am gesamten
sportbezogenen Konsum in Prozent [Guterstruktur], 2008)



1. Ausgewihlte Kennzahlen des Sportsatellitenkontos (SSK) 9

Sportbezogene Investitionen betragen
7,6 Milliarden Euro.

Erzeugnisse der Land- undForstwirtschaft,
DL fur Banken, Fischerei aufgrund von investiven
Versicherungen, Immobilien Sportzwecken
und Unternehmen aufgrundvon | 1nformations- und Kommunikations-

investiven Sportzwecken dienstleistungen aufgrund von
investiven Sportzwecken

Erzeugnisse des
Produzierenden

Gewerbes

(ohne

Baugewerbe)

aufgrund von

Investiven Bauarbeiten

Sportzwecken aufgrund
von investiven
Sportzwecken

W 6.411,7 844 % W121 02%

B 9873 130% 55 01%

182,6 24 %

Abbildung 8: Sportbezogene Investitionen

in Deutschland nach Giitergruppen

(Angaben in Mio. Euro und ihr Anteil an den
gesamten sportbezogenen Investitionen in Prozent
[Guterstruktur], 2008)
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2. Sportkonsum

Die Top 10 der Sportarten.

Sportart Aktive  Aktive Organi- Ausgabe-
sations- wirksames
grad Sport-
interesse
nach haufigster in % der in % der in % der in % der
Ausiibung Bevolkerung  Bevélkerung  Aktiven im Verein Bevélkerung
> 16 Jahre <16 Jahre alle > 16 Jahre
1 Radsport 34 11 3,1 1,5
2 Laufen 25 4 6,4 1,2
3 Schwimmen 31 16 13,4 13
4 Fitness 17 <1 12,5 1,1
5 Wandern 27 1 4,4 0,4
6 FuRball 11 22 55,2 20,4
7 Gymnastik 14 1 45,6 0,6
8 Skisport 15 5 9,4 1,6
9 Nordic Walking 9 <0,1 9,9 0,3
10 Gesundheits- 14 <01 28,8 0,2
sport

Abbildung 9: Sportaktivitat und Sportinteresse
in der Bevolkerung
(im Berichtsjahr 2010)



2. Sportkonsum 11

Mehr als ein Drittel der Bevélkerung treibt
mindestens einmal in der Woche Sport, aber fast die
Hilfte (44,5 Prozent) treibt nie Sport.

Weniger als
1 xim Jahr

Mindestens
1 xim Jahr

Mindestens
1 xim Monat
Nie

Mindestens
1 x in der Woche

W 44,50 % W 939%
W 3431% 0,85%
M 10,95%

Abbildung 10: Haufigkeit des Sporttreibens in der
Bevdlkerung iiber alle Sportarten
(im Berichtsjahr 2010)



12 2. Sportkonsum

Mainner und Frauen unterscheiden sich iiber die
Lebensphasen zum Teil deutlich in ihrer Sportaktivitat.

Prozent

80

65,6

70

60

50

40
30
20
10

Alter
16-25 26-35 36-45 46-55 56-65 66+

®m Mianner ™ Frauen

Abbildung 11: Anteil der sporttreibenden Bevolkerung
im Altersverlauf nach Geschlecht, unabhingig von

der Haufigkeit oder der Sportart

(Angaben in Prozent, Berichtsjahr 2010)



2. Sportkonsum

Mehr als jeder Fiinfte treibt Sport im Verein.

100 |
8 11 11
34
67
73
58
22
16
0
<16 Jahre 216 Jahre gesamt

® anders organisiert M selbstorganisiert M im Verein

Abbildung 12: Organisationsform der Sportausiibung
iiber alle Sportarten nach Lebensphase
(Angaben in Prozent, Berichtsjahr 2010)
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14 2. Sportkonsum

Sportkonsum ist vielfiltig. Alleine 35 Prozent des
aktiven Sportkonsums entfallen auf die Anfahrt zum
Sport.

Sportnahrungsmittel Versicherungen

|

Medizinische
Dienstleistungen
und Produkte
zur Pravention

Eigenfinanzierte Trainings
inkl. Leistungsdiagnostik

Korperpflege

Medien- und
Informations-
technologie

Fahrten
Sportreisen ohne Urlaub
Beitrage und
Eintritte
Sportschuhe
und Kleidung
Sportgerate
M 35% m12% M3% H2%
H14% 10% 3% Hi1%
14 % 4% 2%

Abbildung 13: Aggregiertes Konsummuster
der sportlich aktiven Bevolkerung in Deutschland
(Berichtsjahr 2010)



2. Sportkonsum 15

Ausgaben fiir Sportinteresse: Jahrlich werden
19,8 Milliarden Euro fiir Sportinteresse konsumiert.

Spenden an Vereine
und passive
Mitgliedschaft

Fanartikel Sportwetten

Sammelobjekte

Fahrten ohne

Urlaub )
Eintritte
Medien &
Informations-
technologie und
Pay TV
Verpflegunfg/
Unterkunft/

Gastronomiebesuche
wegen Pay TV

W 40% W 10% m3%
W 20% 9%
M 15% 3%

Abbildung 14: Aggregiertes Konsummuster der
sportlich interessierten Bevolkerung in Deutschland
(Berichtsjahr 2010)
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3. Sportstattenbau und -betrieb

Wirtschaftliche Bedeutung der Sportstatten in
Deutschland: 22,6 Milliarden Euro.

Sportgelegenheiten

Besondere Sportstatten

Kernsportstatten
(Sporthallen, -platze
und Bader)

Spezifische
Sportstatten

M 133 59% W09 4%
B 69 30%
15 7%

Abbildung 15: Gesamtausgaben fiir Sportstatten
nach Sportstittenkategorien

(Gesamtvolumen fir Sportstattenbau, Modernisierung,
Pflege und Betrieb in Mrd. Euro im Berichtsjahr 2010)



3. Sportstittenbau und -betrieb 17

Kostenarten bei Sportstatten: Mehr als 40 Prozent der
Ausgaben fiir Sportstatten entfallen auf den Betrieb und
die Instandhaltung.

Ausriistungsinvestitionen

Betrieb- und
Instandhaltung

Personalkosten

Bauinvestitionen

B 97 43% mo0o3 1%
B 70 31%
M 56 25%

Abbildung 16: Kostenarten im Uberblick,
fiir alle Sportstitten
(Angaben in Mrd. Euro im Berichtsjahr 2010)



18 3. Sportstdttenbau und -betrieb

18 Wirtschaftszweige erwirtschaften jahrlich mindestens
100 Millionen Euro im Rahmen von Sportstattenbau
und -betrieb. Bau und Gebaudebetreuung sind die
Hauptprofiteure.

Hochbau I % 7]

T 22
Garten- und Landschaftsbau | 31
Vorbereitende Baustellenarbeiten,Bauin- 1.684
stallation und sonstiges Ausbaugewerbe 956

. 86
ety e 2.380

Energieversorgung [ NEGGG@GE 1.902
Grundstiicks- und Wohnungswesen | INEEEE 891
Wasserversorgung [l 421
Abwasserentsorgung [JJli] 291

Maschinenbau [l 278

GroRhandel (ohne Handel mit [l 242
Kraftfahrzeugen) |32

Vermietung von beweglichen Sachen [l] 230

Architektur- und Ingenieurbiiros; technische, |16 B Betrieb
physikalische und chemische Untersuchung [l 167 B Investitionen
Einzelhandel (ohne Handel [l]163
mit Kraftfahrzeugen) |19

Herstellung von sonstigen Waren [l 167

Herstellung von Metallerzeugnissen [l 152

Sammlung, Behandlung und Beseiti- B129
gung von Abfillen; Riickgewinnung

Versicherungen, Rickversicherungen und g 115
Pensionskassen (ohne Sozialversicherung)

Rechts- und Steuerberatung,
Wirtschaftsprifung f111

Abbildung 17: Leistende Wirtschaftszweige fiir Betrieb
und Investitionen der Sportstatten 2008

(ab 100 Mio. Euro Nettoumsatz pro Wirtschaftszweig,
Angaben in Mio. Euro, Berichtsjahr 2010)



3. Sportstittenbau und -betrieb

Die TOP 10 der Sportstatten nach wirtschaftlicher
Bedeutung: Sporthallen in Deutschland kosten
5 Milliarden Euro jahrlich, die Bider 4,4 Milliarden Euro.

Sporthallen (Einfeld, Zweifach,
Dreifach), inkl. Gymnastikhallen .

Bader (Freibdder/Hallenbader) || N NnRNRRNRNEIENGEGSM + 417

sportplstze [ >-565

Fitness-Center || N I 2420

Radwege (straBenbegleitend/
touristisch) - 922

Stadien - 736

Reitanlagen ] 652

SchieRsportanlagen [ 648

Tennisplitze (auRen und innen) [ 586

Sportstitten in Hotels/
Ferienanlagen (Hotelbader) . 428

Abbildung 18: Wirtschaftliche Bedeutung
der Sportstitten in Deutschland
(Summe in 100 Mio. Euro, Berichtsjahr 2010)
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4. Sportsponsoring, Werbung

und Medienrechte

Jedes dritte Unternehmen hat tiber Sponsoring und/
oder Werbung direkten oder indirekten Sportbezug.

Angaben in Mio. Euro 2008 2010
Sponsoring an Sportorganisationen 2.733,9 2.485,4
Aktivierung Sponsoring gesamt 1.215,6 1.124,5
- davon Aktivierung Unternehmen/
sportbezogene Werbung im Rahmen 778,8 708,0
von Sponsoring
- davon Aktivierung Vereine 323,0 286,3
- davon Aktivierung Verbande 419 48,6
- davon Aktivierung Profi-Ligen 71,9 81,6
Sportgiiterbezogene Werbung 968,0 726,9
Medienrechte 887,0 1.118,0
Gesamte wirtschaftliche Bedeutung des
Breiten- und Spitzensports im Bereich
Werbung, Sponsoring und Medienrechte 5.804,5 5.454,8

Abbildung 19: Gesamtvolumen Werbung, Sponsoring,
Medienrechte in den Berichtsjahren 2008 und 2010:

5,5 Mrd. Euro
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Sowohl dem Breitensport, als auch dem Spitzensport
kommt Sponsoring zugute.

Spitzensport 1.096

Breitensport 2.045

Abbildung 20: Sponsoringausgaben direkt an
Sportorganisationen nach Breiten- und Spitzensport
(Angaben in Mio. Euro)

Spitzensport wird definiert durch die Teilnahme an nationalen und/oder
international bedeutenden Wettkampfen. Die Definition der dem
Spitzensport zugehdrigen Ligen und Individualsportler ist dabei
sportspezifisch zu treffen. Breitensport definiert sich im Ausschluss zum
Spitzensport. Jeder Sport, der nicht als Spitzensport ausgelibt wird,

ist Breitensport. Breitensport bedeutet also Sport und kdrperliche
Aktivitaten, die sich an die gesamte Bevolkerung richten.



22 4. Sportsponsoring, Werbung und Medienrechte

Trager des Sportsponsorings sind die kleinen und
mittleren Unternehmen.

Unternehmen
¢ 3.513
gesam 3.193

. . 2.016

bis 2 Mio. Euro Umsatz 1.652
. 731
2-50 Mio. Euro Umsatz 724
mehr als 766
50 Mio. Euro Umsatz 818
Ausgaben

B Sponsoring 2008  m Sponsoring 2010

Abbildung 21: Sponsoringausgaben der Unternehmen an
Sportorganisationen und zur Aktivierung
(in 100 Mio. Euro nach Umsatzstarke der Unternehmen)



4. Sportsponsoring, Werbung und Medienrechte

Ausgaben fiir Sportwerbung liegen bei 727 Millionen
Euro und damit zwischen den Werbeausgaben fiir
Arzneimittel und Schokolade.

Handelsorganisationen
Versandhande! [ N SN 1-55°
rkw [ 1 444
Zeitungen-Werbung [ NG 1255
PUblIkumSZEItSVCVrIerrlfthr?g_ I 66
Arzneimittel [ 735
Werbung fiir Sportgiiter [N 727
Schokolade und Zuckerwaren [ 647
Online-Dienstleistungen [ 630
Sonstige Medien/Verlage [ 593
Mobilnetz [ 482
Haarpflege [ 476
Mébel und Einrichtungen [l 474
Bekleidung [ 454

Versicherungen [ 440

Abbildung 22: Aufwand fiir WerbemaRnahmen fiir
Sportgiiter (ohne Sponsoring) im Vergleich zu den
werbestarksten Branchen

(Angaben in Mio. Euro, 2009)
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5. Quellenverzeichnis

Quelle zu Abbildungen 1 bis 8

Ahlert, Gerd (2013). Die wirtschaftliche Bedeutung des Sports in
Deutschland. Abschlussbericht zum Forschungsprojekt ,Satelliten-
konto Sport 2008“ fiir das Bundesinstitut fiir Sportwissenschaft (BISp).
gws Research Report 2013/2, Osnabrtick.
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Auftrag des BMWi, 2013.

Quelle zu Abbildungen 9 bis 14

Preuss, H., Alfs, C. & Ahlert, G. (2012). Sport als Wirtschaftsbranche -
Der Sportkonsum privater Haushalte in Deutschland. Springer Gabler
Research, Wiesbaden, Forschungsprojekt im Auftrag des BISp.

Quelle zu Abbildungen 15 bis 18

An der Heiden, L., Meyrahn, F.,, Huber, S., Ahlert, G. & Preuf$, H. (2012b):
Die wirtschaftliche Bedeutung des Sportstittenbaus und ihr Anteil an
einem zukiinftigen Sportsatellitenkonto. Forschungsbericht (Langfas-
sung) im Auftrag des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Techno-
logie (BMWi), Mainz.
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Quelle zu Abbildungen 19 bis 21

An der Heiden, I., Meyrahn, F. & Ahlert, G. (2012a). Bedeutung des Spit-
zen- und Breitensports im Bereich Werbung, Sponsoring und Medien-
rechte. Forschungsbericht (Langfassung) im Auftrag des Bundesminis-
teriums fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi), Mainz.
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Wirtschaft und Technologie (BMWi), Mainz.



26

6. Links

Gesamtveroffentlichungen zur Sportwirtschaft kdnnen unter
folgenden Links abgerufen werden:
1. Sportsatellitenkonto
> http://www.gws-os.com/discussionpapers/gws_research
report13-2.pdf
2. Sportstatten
= http://www.2hm.eu/de/aktuelles/meldungen/pm_sid_121101.php
3. Sponsoring, Medienrechte und
sportbezogene Werbung

= http://www.2hm.eu/de/aktuelles/meldungen/pm_sid_120301.php

4. Sportkonsum

- http://www.sport.uni-mainz.de/Preuss/Download%20public/
projekte/Sportkonsum%20Deutschland/120709_Wirtschaftliche_
Bedeutung_des_Sportkonsums_Executive_Summary_Preuss_Alfs_
Ahlert.pdf

Buch: Preuss, H., Alfs, C. & Ahlert, G. (2012). Sport als Wirtschafts-
branche - Der Sportkonsum privater Haushalte in Deutschland.
Springer Gabler Research, Wiesbaden
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